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Formation aux metiers du sport
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LA STRUCTURE




:C> Bloc de compétence :

Objectif du cours :

Moyens :

Prérequis :

/ Evaluation du bloc : \
Support de compétences transversales :

N




Description de la structure

Le nom de la structure

Sa situation géographique

Forme juridique de votre structure, la date de création, le
numero de Siret, le numéro d’agrément.

numéro 1dentification, date immatriculation, adresse du

sicge, gérant, nom commercial, activité, adresse, date de
début exploitation.

.
e Historique

X,

——

660 Organigramme et votre place

Tableau schématique des diverses parties d'un ensemble complexe, et de leurs rapports mutuels.

L'espace jeunes & é1é créer en 2014 par la municipalité et gérée par BERAND Julie.

Clest une structure municipale destinée aux collégiens ef lyeéens ou aux jeunes igés de . »
Il ans etfou scolarisés en Géme jusqu'a 17 ans.

De 2004 4 2018 I'espace jeunc de seignosse éait localisé an 1798 Av. Charles de Gaulles [ :
au centre de ville. Le bitiment regroupait I'association des Mayés (tradition landaise) et
l'espace jeune,

L'ancien Maire de la ville Lionnel Camblanne avait pour ambition de dymam

niser la ville

de part un pale sportif ot culturel. Cest fin 2018 que ke projet & ouvert ses pories ot ke
local des jeunes !

LOCALISATION

ne esl siulee aw coeur du pile sportifl de Seignosse.
ages uhe localisation stratégique de part

Le Pole sportif ¢t culturel Maurice Ravailhe, au coeur du
Village de Seignosse réunit towl un ensemble d'activités
elturelles, sportives et de loisirs en intéricur ou en plein air.

0n v trouve entre autres @ la Maison des associations, la

biblicthéque, le mur & gauche pour la pelote basque, les
Betivil Judo, de fitness, du voga, 7 courts de tennis,
nn tcr de feot, un city stade ¢t um skatepark et

Bref. Retenez les dates et points essentiels de I’évolution de la structure.

ORGANIGRAMME




] Hygiene et sécurité

La structure doit respecté des normes de sécurité et d’hygiene, reglement intérieur, reglement de la salle, qu’est qui mit en place pour garantir la

sécurité de tous.
Type d’ERP.

e. Equipement et espace

Espace machines guidées - Terrain pulic des associations ». '«

.
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Espace cardio Espace cours collectfis

« Décrire les espaces et le matériel que dispose la structure ainsi que le petit matériel (plots, ballons, Swiss ball, €lastique...)



Offre et tarif

i 3 Mentionner les différentes prestations et tarif de votre salle. Les abonnements,

\\ \/ =\ 1 .
N partenariat etc).

. Le planning de la structure, cours propos¢, horaire.

Identifier les partenaires

Décrire I'objet du
partenariat/sponsoring

UHE PASSI0N GOURMANDE

| frais d’inscription, a la séance etc.

Communication - image de la structure
Une entreprise diffuse une image et des valeurs, décrire les valeurs partagés.

Eveénements passes, ce qui a été mis en place

VOIR COURS

De plus, décrivez les tarifs promotionnels (couple, ¢tudiant, parrainage,

Une structure utilise les différents type de communication interne / externe, les
moyens utilisées avec des exemples d’affichage/leur site internet etc

Décrire sa communication : leurs objectifs, leur stratégie, plan de communication
Identifier leur chartre graphique, le community manager

PLANNING
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jeunes seignossais.

\g H Le site internet de Seignosse.

Un site internet est dédié a la ville, 11 permet 'accés aux mformations
concernant la commune. [l diffuse les événements i venir.

Les différents services de la mairie et leurs actions, Les associations.

L’accés rapide lié 4 'administratif de 'habitant.

Llinstagram des jeunes,

Instagram est un réseaux social aimé et utilisé par nos jeunes, Afin de créer un lhien avec
cux il est naturel dans créer un, Il a éié créer en 2019 et gerer par la repsonsable Julie
Beyrand.

Il i'est pas seulement un moyen de communication avec nos Jeunes adhérents, il
perinet de partager ses photographies et ses vidéos et données connaissance et envies au

Néanmoins il n'est pas trés actif, par mangue de temps et de moyen il est difficile pour
Julie de le gérer.

Watt’s App pour I'espace jeune.

Comme nous le savons depuis quelques années nos adolescents ont
rapidement un téléphone. Julie Beyrand mit & mis en place un groupe watt’s
app avec ses adolscent afin de pouvoir échanger sur leurs venues les mercredis.
les avancées des actions menées. Des sondages sont mis en place pour en
connaitre plus sur les envies, les désirs liées aux animations.

JULIEN ARCIL

LA COMMUNICATION

La communication dans sa globalité est créer par le service de communication de la Mairie.

Création des alMichages lids au service de la municipalitd, de la gazette, du site web. Respect d'une charte

graphigue. Les jeunes transmettent les informations importantes et le design qu'ils souhaiteraent.

1

N INTERNE

e mail est un outil essentiel de communication pour 'Espace Jeune et les familles. Les parents ont
un role central au sein de la structure.

Ce moyen permet de maintenir un lien avec les parenis il a pour but de les impligués sur les

différentes actions que ménent leurs mineurs.
Un moyen de communication pour diffusé des informations importante tels que : Les

éviénements, actions de Nnancement, des réumons jeunes et parents, Vadmimsiratil dans sa

globalité.

Le planning des animations leurs sont également envoyé par mail,

La gazettc cst un journal participatif, fait par ¢t pour les habitants au i“ b e
sein d'un quartier ow d'une ville, Il raconte les histoires des habitants,
il valonse les créations, les visages ¢f actions des habitants ¢t met en
lumiére les activités et acteurs qui v contribuent. Cest un moyen pour
les habitants de savoir ce qui se passe dans le quartierda ville, de
s‘exprimer librement et de faire ensemble.

st

EXEMPLE

COMMUM,Oq

La municipalité & mit en place depuis quelques annee la Inll& );b
aze 1

“Seignosse, la gazetie™

i

L affiche dans Seignosse.

Le but principal dune affiche est d'attirer I'attention des passants et de communiquer
un message. Les affiches peuvent étre utilisées pour promouveir un produit ou un
service. sensibiliser 4 une cause, encourager a participer 4 un événement ou a soutenir
une organisation.

Ces affiches sont réalisées et pensée par I'équipe d’amimation avec la participation des
mineurs et finaliser par le directeur de communication Julien ARCIL.

Elles sont afficher dans les différents Plexiglas de la ville (4 la mairie. i U'entrée et sortie
de la commune, au centre ville du bourg et pour finir ¢6té seignosse océan.

Ce qui permet aux habitants et des villes voisines d’étre informés des actions misent en
place.




ZONE DE CHALENDISE

9 Définition : Une zone de chalandise est lespace géographique autour d'un point de vente, dans lequel
vivent, travaillent ou circulent les clients potentiels d'un élablissement,

‘9 Zone de chalandise

Deéfinir et décrire sa zone de chalandise.

La gowme primaire, qui correspond 8 une pénphéne de Skm autour
service jeunesse, o dessus en vert, Elle comprend les communes de
Seignosse, Tosse, Saubion,

« Faire le lien avec les adhérents
. Identifier les potentiels prospect
« Identifier la concurrence direct/indirect

La zene secondaive, correspondant & 10 km autour de Uespace jeune,
en orange, Elle comprend Seignosse (Le Penon - océan), Soorts
Hossegor, Angresse, Saint Vincent de Tyrosse,

VOIR COURS

Enfin, la zone rerfiaire en violet, qui définit une zone de 15km autour
du studio. Elle comprend  essentiellement Capbreton, Bénesse
Maremne, Soustons, Saubrigues.

« Les potentiels partenariats

La majorité des jeunes adhérents sont de la commune de Seignosse.
Certain d'entre eux viennent de la commune de zone primaire
{Tosse),

Pu blic - ad hérent TAUX DE FREQUENTATION

Définir le public de la structure : 2
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L4 SeXe 10
A
A Au cours du mois de février jusqu'a avril 5
ge Jai effectuer une analyse sur le taux de

-13ans @ 14-17ans

[ )

fréquentation de Iespace jeune. 0
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L4 D Ou lls Vlennent Ce qui en ressort ¢'est que sur 37 jeunes & &b :‘.‘P\? 00,\-9 6‘5‘0

inserit + 90% sont impliqué et son actif. - \u_&o oo‘:‘o
4 : b o r..* e @
« Taux de fréquentation (jour, heure, type d’offre, période) N powons onsttr iy o e e S
2 ? ? fréquentation les mereredis en période <§‘\ W
, o R o - scolaire nolamment pour les 14-17 ans .\an'\
L'espace jeune compte 37 jeunes adhérents actifs sur Dannee N022-2023 pour 42 sela s'eapligue de e le lycée, les o
° Categorle SOClauX-prOf6881onnel inserils. ::l‘il\-i:é:xf]s:'lll:\'usLuup::-m: 10:‘::52\,13;5 9‘0\\

11-13 ans : 16 jeunes.
14-17 ans : 21 jeunes.

ol examens. . . -
el cxamens Les jeunes de seignosse son fidéle et on ressent un

lien important entre eux mais awssi avec Julie

« Profil type de la salle

VOIR COURS

33 dlenire cux sont seignnossais, 3 sont de la commune de Tosse, | 4 démanager sur deux communes
dilférentes (parents séparés mais maintien =on souhait de rester & son espace jeune ce toujours)

11-13 ans 14-17 ans

Nous complons une majorité de fille chez les 11- A 1 peune prés P'égalité filles-gargons seraient

13 ans. 10 filles pour 6 gargons. parfaites,
» i
- - -
Inseription
>

Comparons un peu les nouvelles inseriptions sur Pannée 2021-2022 et celle de la
rentrée 2022-2023,

N

En septembre 2021 nous compions 6 inseriptions de nouveaux jeunes ¢’est 4 dire les jeunes rentrant
au collége (6éme) contre 2 inscriptions ¢n septembre 2022,

Bien plus de présence de part les deux
tranches dage pendant les vacances.

En ce qui concerne les séjours ot les
actions de financement les jeuncs de
montrent trés présent et impligué !

Beyrand. Qu'ils considérent & la fois comme une
deuxiéme maman, une grande soeur, une confidente
€1 une animatrice,

BDes fois activité proposé ne me plait pas, mais je
wiens quand méme car je kiff voir mes copines et voir
Julie pour lui raconter les derniers potins, elle m'aide
Aussi pour parler & papa et maman.

Témaigmage o e ferme (12 ans
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7 Concurrence ;
Direct : Méme service et répond au méme besoin (sport) d

Indirect : Service différents et répond au méme besoin (sport)

Faire un rappel de la zone de chalandise identifier

-

Au dela de récoltés ces donnees vous devez vous en imprégner, les analyser et faire votre propre
constat vous pouvez vous aidez des données quantitative et qualitative.

Un fois la description reéalisée du contexte de votre structure, place a I’anayse avec I'outil SWOT




